Influenceri, za razliku od slavnih, mogu biti
bilo gdje.

Oni mogu biti bilo tko!

Ono Sto ih Cini utjecajnima je njihova velika
popularnost na webu i drustvenim
mrezama. Influencer moze biti popularni
modni fotograf na Instagramu ili bloger
koji se bavi knjizevnoscu ali i ugledni
marketinski direktor. Unutar svake
industrije postoje utjecajni ljudi - samo ih
morate pronaci.

Konferencija e biti odrzana prigodno u
online okruzenju uz bogati program
prepun zanimljivih i korisnih tema za

studente kao buduce voditelje influencer
kampanja.
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SVEUGILISTE U RIJEGI

EKONOMSKI FAKULTET

ONLINE Studentska konferencija
KAKO JE
INFLUENCER
MARKETING
TRANSFORMIRAO
SUVREMENI
MARKETING

Datum: 15.prosinacu 16 h

Mjesto: ZOOM platforma
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PROGRAM

Sto je uopce influencer marketing? 16:00 - 16:05 Ana Marija Sikiri¢ Simci¢ (Ekonomski
fakultet SveuciliSta u Rijeci) - Kratki uvod
16:05 - 16:25 Nina Grgur Cop (Ekonomski fakultet
Sveucilista u Rijeci) - Sto je influencer marketing?
16:25 - 16:45 Kristina Vukas (23 Agency) - Kako

Da li je takav tlp marketinga buducénost odabrati influencera "po Va§oj mjeri"?
prodaje? 16:45 - 17:05 Jelena Sinistaj (Alert(Webfluential)) -
Kako mjeriti rezultate influencera?
17:05 - 17:25 Marta Cuculi¢ (Mediatoolkit) - Kako
pratiti reputaciju brenda na internetu?

Koje su njegove prednosti?

Kako zapoceti s influencer

marketingom? 17:25 - 17:45 Migko Macoli¢ Tomicic (Digitalna
agencija Marke Thing d.o.0.) - Buduénost
Tko su influenceri zapravo i kako se influencer marketinga
mjeri njihova ucinkovitost? 17:45 - 18:05 Sanja Matic¢ (Kvadrati upravljanja
d.o.o.: Tower centar Rijeka) - Iskustvo i korist

suradnje s influencerima
‘ 18:05 - 18:25 Katja Grubisa (Equa d.o.0.) - Iskustvo
i koristi suradnje s influencerima
Od odgovora na ova pitanja, ali i brojna 18:25 - 18:45 - Tea Zavacki (Teatime) - | ti mozZes

druga sastojat ¢e se konferencija, a 10 raditi po svom!

vl . .. 18:45 - 19:05 Masa Zibar (Mashin' the Beauty) - Od
razlicitih govornika svojim programom .
hobija do posla!

priblizit ce studentima ovaj vazan oblik 19:05 - 19:25 Pamela Perki¢ (@perkicpamela) -
promocije u danasnje vrijeme. Kako biti kreator pozitivnih promjena u
drustvu

. o

Ukratko, influencer marketing
ukljucCuje suradnju brenda s
online influencerom kako Dbi

plasirali jedan od svojih proizvoda ili
usluga.

Neke marketinske suradnje
utjecajnih osoba manje su opipljive
od toga - brendovi jednostavno
rade s influencerima kako Di
poboljsali prepoznatljivost

N brenda.
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